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Kleine Anfrage Fabian Kaslin betreffend
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(Nr. 15/2009)

Sehr geehrte Frau Prasidentin
Sehr geehrte Damen und Herren

Mit seiner Kleinen Anfrage vom 30. September 2009 stellt Grossstadtrat
Fabian Kaslin dem Stadtrat verschiedene Fragen im Zusammenhang mit In-
formationsplakaten, welche die Stadtverwaltung im Vorfeld der Volksabstim-
mung Uber die Projekte ,Neugestaltung des Freien Platzes* und ,Parkleitsys-
tem” an zwei Standorten in der Altstadt platziert hatte.

Der Stadtrat nimmt dazu wie folgt Stellung:

Vorab ist festzuhalten, dass die Wortwahl des Fragestellers seltsam anmutet.
Es wurden wie schon bei anderen Infrastrukturprojekten fiinf einfache Plakat-
stander aufgestellt. Sie waren beidseitig mit je einem Plakat versehen, auf
welchem die zwei zur Abstimmung gelangenden Vorhaben sachlich und objek-
tiv dargestellt wurden. Die Plakate enthielten keine Abstimmungsparolen. VVon
einer ,massiven Behdrdenpropaganda“ kann daher in keiner Weise gespro-
chen werden.

Zu den sieben Fragen im Einzelnen:

1. Wie begriindet der Stadtrat die massive Behérdenpropaganda im Vorfeld
zu den Abstimmungen vom 27. September 20097

Es gab im Vorfeld der Abstimmungen vom 27. September 2009 keine
,massive Behdrdenpropaganda“.
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Warum bestand das Plakat hautpséchlich aus einer Fotomontage mit
einseitigem Argumentarium?

Bauprojekte lassen sich am besten bildlich darstellen. Die Visualisierun-
gen gestatteten es den Stimmberechtigten, sich eine konkrete Vorstellung
der vorgeschlagenen Platzgestaltung und der vom Projekt Parkleitsystem
erfassten Parkflachen zu machen. Sie wurden deshalb auch im Abstim-
mungsmagazin aufgenommen. Zusammen mit den Plédnen und den An-
gaben zu den finanziellen Aspekten im Abstimmungsmagazin dienten sie
so der sachlichen Information der Stimmberechtigten Uber den Abstim-
mungsgegenstand. Die kurzen Texte auf den Informationstafeln wurden
weitestgehend den Erlauterungen des Abstimmungsmagazins entnom-
men. Sie beleuchteten in knapper Form die Hauptanliegen der Projekte.

Wer hat die Plakate getextet und grafisch gestaltet? Wieviele Arbeitsstun-
den und Steuergelder (bei interner bzw. externer Gestaltung) wurden da-
ftir aufgewendet?

Fur die Plakate wurden die Visualisierungen verwendet, die fur die Vor-
lage an den Grossen Stadtrat und fur das Abstimmungsmagazin erstellt
wurden. Die Texte entstammten wie erwahnt mit kleinen Modifikationen
dem Abstimmungsmagazin. Es konnten damit bereits vorliegende Bilder
und Texte verwendet werden. Fir die grafische Gestaltung waren einige
wenige Stunden erforderlich. Die Gesamtkosten fur die Gestaltung der
zwei doppelseitigen Plakate und den Druck der insgesamt zehn Exemp-
lare betrugen total 2'351 Franken. Die Kosten wurden wie die Kosten der
Visualisierungen fiir die Vorlage an den Grossen Stadtrat und fur das Ab-
stimmungsmagazin den entsprechenden Konti fur die Projektierung der
beiden Vorhaben belastet.

Wie rechtfertigt der Stadtrat die Tatsache, dass seine Plakate auf Plédtzen
standen, welche den Parteien nicht zur Plakatierung bewilligt worden sind.

Den Parteien und Abstimmungskomitees stehen flr stadtische und kanto-
nalen Abstimmungen jeweils zehn Standorte fur die unentgeltliche Plaka-
tierung und finf Standorte fir das Anbringen von Banderolen zur Verfu-
gung. Pro Partei oder Abstimmungskomitee sind zehn Weltformat-Plakate
und funf Banderolen zulassig. Die Standorte befinden sich an gut einseh-
baren Stellen im 6ffentlichen Raum, jedoch nicht im engeren Altstadt-
bereich. Die drei Parteien, welche die Werbemdglichkeiten an der Volks-
abstimmung vom 27. September 2009 nutzten, hatten somit die Mdglich-
keit, 30 Plakate und 15 Banderolen zu platzieren. Die drei Altstadt-Stand-
orte der stadtischen Informationstafeln (Fronwagplatz, untere Unterstadt
und Scala-Platz) gehéren demgegentber seit jeher nicht zu den bewillig-
ten Standorten fur Abstimmungswerbung. Sie werden nur bei Abstimmun-
gen mit direktem Bezug zur Altstadt als Standort fir Informationstafeln der
Stadt benutzt. Die unterschiedliche Behandlung liegt im unterschiedlichen
Charakter der Plakate begrundet: Im einen Fall handelt es sich um
eigentliche Abstimmungswerbung mit Abstimmungsparolen, im andern
Fall um Projektinformation.



5. Wird der Stadtrat auch bei zukiinftigen Abstimmungen Plakate aufstellen
und plant er die behdrdliche Propaganda zum Beispiel mittels Inseraten,
Flyern oder anderen Propagandamitteln auszubauen?

Der Stadtrat wird auch kunftig keine Abstimmungspropaganda betreiben.
Er beschrankt sich wie bis anhin auf drei Informationskanéle: Das Ab-
stimmungsmagazin, Stellungnahmen zu den stadtischen Vorlagen im re-
daktionellen Teil der Medien sowie Informationstafeln bei Projekten mit
Auswirkungen im o&ffentlichen Raum (wie Bauprojekte, Strassenprojekte
oder Platzgestaltungen). Informationstafeln wurden friiher beispielsweise
auch fur die Vorlagen Erneuerung der ARA Réti, Platzgestaltung Herren-
acker oder Kreisel Obertor eingesetzt.

6. Ist der Stadltrat nicht auch der Meinung, dass Abstimmungspropaganda in
dieser aggressiven Art Sache der Parteien und anderen Interessenver-
treter sein muss?

Der Stadtrat ist der Auffassung, dass die Abstimmungspropaganda der
Parteien und Interessenvertreter eigentlich gar nicht aggressiv sein sollte,
sondern — bei aller nétigen Deutlichkeit — sachlich und fair.

Aber letztlich kann das in einem freiheitlichen Staat jede Partei fiir sich
selbst entscheiden. Klar ist demgegenuber, dass die Abstimmungsinfor-
mation der Stadt auch kunftig, wie im vorliegenden Fall, sachlich und zu-
rickhaltend gestaltet sein wird. Dies sowohl im amtlichen Abstimmungs-
magazin, bei Abstimmungsempfehlungen des Stadtrats in den Medien als
auch bei der Ausgestaltung von Informationstafeln.

7. Beabsichtigt der Stadtrat — trotz der angespannten finanziellen Lage —
vermehrt Steuergelder fiir solche Aktionen auszugeben?

Nein.
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